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	Programos pavadinimas
	Rinkodaros programa
	Kodas
	08



	Programos parengimo argumentai
	Programa rengiama Panevėžio miesto plėtros 2014–2020 metų strateginiame plane numatytiems tikslams pasiekti: formuoti Panevėžio, kaip regiono lyderio, įvaizdį, tobulinti miesto valdymą, informuoti visuomenę apie Savivaldybės sprendimus ir plėtoti bendradarbiavimą su užsienio miestais. Programa siekiama planingai plėtoti turizmo paslaugas racionaliai panaudojant turimus rekreacinius, kultūrinius turizmo išteklius, sukurti palankias sąlygas organizuoti tarptautinius renginius, gerinti Panevėžio miesto įvaizdį, skatinti atvykstamojo ir vietinio turizmo plėtrą.

	Ilgalaikis prioritetas
(pagal SP)
	Panevėžio konkurencinio (metropolinio) potencialo stiprinimas
	Kodas
	01



	Programos tikslas
	Panevėžio, kaip regiono lyderio, įvaizdžio formavimas
	Kodas
	01



	Tikslo įgyvendinimo aprašymas. 
Panevėžys – metropolinis miestas, darantis įtaką visam regionui. Miesto įvaizdžio formavimas numatomas skatinant bendradarbiavimą tarp įvairių savivaldos, verslo, jaunimo, kultūros, sporto, NVO ir kitų visuomeninių organizacijų ir įstaigų, vykdant bendrus projektus. 2014–2020 metais Panevėžio, kaip regiono lyderio, įvaizdis būtų formuojamas kasmet sudarant miesto rinkodaros programą, numatant vykdymo priemones, viešinant Savivaldybės veiklą, plėtojant užsienio ryšius, skatinant turizmą. 
 
1 uždavinys. Įgyvendinti Savivaldybės viešųjų ryšių strategiją.

Šiam uždaviniui įgyvendinti numatomos šios priemonės:
· skleisti informaciją apie Savivaldybės veiklą, sprendimus, projektus, renginius spaudoje, internete, televizijoje, socialiniuose tinkluose, leidiniuose ir kt. žiniasklaidos priemonėse;
· koordinuoti ir atnaujinti Savivaldybės interneto svetainę;
· formuoti miesto fotografijų ir vaizdo medžiagą.

Rezultato vertinimo kriterijus. Nuolat pateikiama informacija apie Savivaldybės veiklą miesto ir šalies gyventojams.

Produkto vertinimo kriterijai:
· pranešimai spaudai;
· televizijos reportažai;
· fotografijų ir vaizdo medžiagos skaičius;
· Savivaldybės interneto svetainės, „Facebook“ paskyros atnaujinimas, pildymas.



	2 uždavinys. Plėtoti tarptautinį bendradarbiavimą.

Šiam uždaviniui įgyvendinti numatomos šios priemonės:

· palaikyti ryšius su užsienio miestais, miestais partneriais, tarptautinėmis organizacijomis;
· atnaujinti Savivaldybės interneto svetainę anglų kalba.

Produkto vertinimo kriterijai:
· surengti renginiai (užsienyje vykusios parodos, mugės, šventės, kuriose pristatytas Panevėžys);
· suorganizuoti vizitai į užsienio šalis;
· pakviestos užsienio delegacijos;
· dalyvauta Baltijos miestų sąjungos komisijų posėdžiuose.
 
3 uždavinys. Miesto rinkodaros programos parengimas.

Mero sudaryta nuolatinė darbo grupė parengia miesto rinkodaros programą – numato priemones, vykdytojus ir lėšas. 

Šiam uždaviniui įgyvendinti numatomos priemonės:
· formuoti Savivaldybės firminį stilių, įsigyti suvenyrų, dovanų;
· leisti leidinius;
· vykdyti konkursus, projektus; 
· dalyvauti parodose.
 
Produkto vertinimo kriterijai:
· įsigyta suvenyrų;
· išleistų leidinių skaičius;
· įgyvendintų konkursų, projektų skaičius; 
· parodų skaičius.



	Programos tikslas
	Formuoti patrauklaus turizmui miesto įvaizdį
	Kodas
	02



	Tikslo įgyvendinimo aprašymas
Dalyvauti pristatant Panevėžio miesto turizmo galimybes tarptautinėse turizmo parodose (verslo misijose, forumuose), teikti miesto svečiams nemokamą informaciją apie turizmo objektus ir paslaugas, vykdyti turizmo plėtros ir paslaugų įgyvendinimo priemonių stebėseną, formuoti patrauklaus miesto turizmo įvaizdį. Sudaryti palankias sąlygas paslaugų sektoriaus verslo plėtrai, kuri skatintų privačias investicijas į šį sektorių, pramogų plėtrą, mažintų neigiamą sezoniškumo įtaką ir gerintų turizmo produktų / paslaugų konkurencingumą.  

Tikslui įgyvendinti yra iškelti 2 uždaviniai:

1 uždavinys. Vykdyti Panevėžio miesto turizmo rinkodarą.
Numatoma įgyvendinti šias priemones:
· parengti, išleisti ir platinti turistams skirtą informacinį leidinį apie Panevėžio turizmo objektus; 
· pristatyti Panevėžio miesto turizmo galimybes tarptautinėse turizmo parodose, verslo misijose, forumuose;
· užtikrinti nemokamos informacijos apie turizmo paslaugas teikimą;
· informacijos sklaida interneto svetainėje ir socialiniuose tinkluose. 

Rezultato vertinimo kriterijus.
· padidėjęs turistų skaičius.

Produkto vertinimo kriterijai:
· išleistas turistams skirtas leidinys; 
· dalyvauta tarptautinėse turizmo parodose (parodų skaičius);
· užtikrintas nuolatinis nemokamos informacijos teikimas miesto svečiams;
· sukurti ir paviešinti nauji turizmo maršrutai;
· suorganizuoti pažintiniai turai žiniasklaidai ir kelionių organizatoriams;
· veikianti turizmo informacijos interneto svetainė ir „Facebook“ paskyra. 


2 Uždavinys. Paskatinti turizmo paslaugų plėtrą.
Numatoma įgyvendinti šią priemonę – vykdyti sutartinius įsipareigojimus dėl „Cido“ sporto arenos veiklos.

Produkto vertinimo kriterijus. 
· „Cido“ arenoje suorganizuotų renginių skaičius per metus.




	Numatomas programos įgyvendinimo rezultatas. Gerėjantis miesto įvaizdis tarp šalies ir vietos gyventojų, Panevėžio miesto bendruomenės aktyvumo stiprinimas, panevėžiečių informavimas apie Savivaldybės sprendimus, plėtojami ryšiai su miestais partneriais, gerėjantis Savivaldybės įvaizdis, padidėjęs turistų skaičius iki 3 proc.



	Galimi programos vykdymo ir finansavimo variantai. Savivaldybės biudžeto lėšos.



	Panevėžio miesto plėtros strateginio plano dalys, susijusios su vykdoma programa: 1.2.2.1, 1.3.1.1, 1.3.1.2, 1.3.1.3, 1.3.2.1, 1.3.2.2, 1.3.3.2, 1.3.3.3.



	Susiję Lietuvos Respublikos ir Savivaldybės teisės aktai: Lietuvos Respublikos vietos savivaldos įstatymas, Visuomenės informavimo įstatymas, Teisės gauti informaciją iš valstybės ir savivaldybės įstaigų įstatymas, Lietuvos Respublikos turizmo įstatymas, Panevėžio miesto plėtros 2014–2020 metų strateginis planas.

	Kita svarbi informacija. Nėra. 





Formos 1b tęsinys
RINKODAROS PROGRAMOS (08)
LĖŠŲ POREIKIS IR NUMATOMI FINANSAVIMO ŠALTINIAI

	Ekonominės klasifikacijos grupė, finansavimo šaltiniai
	Asignavimai 2017 m. (bazinis biudžetas) tūkst. Eur
	Asignavimai biudžetiniams 2018 m.
tūkst. Eur                                                
	2019 m. projektas 
tūkst. Eur                                                
	2020 m. projektas
tūkst. Eur                                                

	1. IŠ VISO LĖŠŲ POREIKIS
	776,4
	864,1
	868,7
	868,7

	  1.1. Išlaidoms,
	776,4
	864,1
	
	

	iš jų darbo užmokesčiui
	
	
	
	

	  1.2. Turtui įsigyti ir finansiniams įsipareigojimams vykdyti
	
	
	
	

	2. FINANSAVIMO ŠALTINIAI
	776,4
	864,1
	868,7
	868,7

	2.1. Savivaldybės biudžetas, iš jo:
	776,4
	864,1
	
	

	  2.1.1. Savivaldybės biudžeto lėšos SB
	776,4
	864,1
	
	

	  2.1.2. Savivaldybės aplinkos apsaugos rėmimo specialiosios programos lėšos SB (AA)
	
	
	
	

	  2.1.3. Įstaigų uždirbtos pajamos SP (pajamos už paslaugas)
	
	
	
	

	  2.1.4. Valstybės biudžeto specialiosios tikslinės dotacijos lėšos SB (VB)
	
	
	
	

	  2.1.5. Valstybės biudžeto lėšos VB
	
	
	
	

	  2.1.6. Paskolos lėšos P
	
	
	
	

	  2.1.7. ES paramos lėšos ES
	
	
	
	

	2.2. Kiti šaltiniai, iš viso:
	
	
	
	

	  2.2.1. Kiti finansavimo šaltiniai Kt
	
	
	
	






